Karl Lagerfeld und Tupper-Partys,
Weltstidte wie Paris, London, Tokio
versus Jagdhiitten in Bayern, ausge-
wachsene Vermogen und grofite Spar-
samkeit — in dem kleinen Geschift in
der Neuen ABC-Strafle kommt zusam-
men, was zumindest auf den ersten
Blick so rein gar nicht zusammenge-
hort, Es ist die Welt von Christina
Helms und Claudia Zeuzem, beide ge-
biirtige Meier, und ihrer Kundinnen. Die
Zwillingsschwestern sind die unermiid-
lichen Macherinnen hinter dem Mode-
label Meier.Meier.

VON ALEXANDER STILCKEN

Vergniigt empfangen sie einen in ih-
rer Boutique, servieren Kuchen, Cola
und Wasser — und erzédhlen von ihrem
Leben. Bekannt ist ihr Label fiir die Mi-
schung aus aufierst auffilligen, meist
farbenfroh gemusterten Stoffen, die sie
mit eher konservativen Schnitten zu
Blazern, Rocken und Abendkleidern
verarbeiten. Gerade die Jacken erinnern
hdufig an Jankerl oder Soldatinnen-Uni-
formen. Nur eben sehr viel frohlicher
und auffélliger. Produziert wird nicht
am anderen Ende der Welt, sondern
hochwertig im Atelier in Norderstedt.
Mode fiir Frauen, die sich nicht verstec-
ken wollen, die deshalb aber nicht
gleich zu Ubermut neigen. So wie die
beiden Griinderinnen selbst.

Los ging alles fiir die Schwestern nach
pragenden Lehrjahren bei Jil Sander.
Dort hatten die Zwillinge gemeinsam ge-
arbeitet ~ so wie sie eigentlich alles ge-
meinsam tun. Studieren, joggen, arbei-
ten, Kinder kriegen - die beiden 41-Jahri-
gen sind beide Miitter von jeweils zwei
S6hnen im Alter von vier und sieben Jah-
ren. Irgendwann sehnten sich diese bei-
den gemeinsam nach der Selbststindig-
keit und nach einer etwas farbenfrohe-
ren Mode als der hanseatisch-dunkel-
blau-schwarz-grauen Lebenswelt von Jil
Sander. Christina Helms erzihlt: , Da ha-
ben wir dann einen Businessplan aufge-
stellt, haben ihn unserem Vater vorge-
stellt, und der hat ihn fiir gut befunden.“
Das war 2on, und der Vater, Unterneh-
mensherater, sollte sich nicht geirrt ha-
ben: Drei Jahre spiter war Meier.Meier
ganz nach Plan profitabel.

Ausschlaggebend dafiir war und ist
das besondere Verkaufskonzept der
Griinderinnen, das da lautet; Biete den
Kundinnen etwas, sei fiir sie greifbar,
sei mehr gute Freundin als eine Marke.
Oder wie Claudia Zeuzem sagt: ,Wir
verkaufen nicht nur Mode, sondern sind
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Gemeint ist damit, dass die eigene
Boutique schon lange nicht mehr das
groflte Geschift macht. Stattdessen
fahren die beiden Schwestern zu ihren
Kundinnen nach Miinchen und Ziirich,
nach Frankfurt oder Sylt. An dieser Stel-
le wird dann auch der berithmte Cha-
nel-Designer irgendwie zum Vorbild der
Meiers, nicht nur weil das franzosische
Modehaus wie kein zweites fiir heraus-
ragende, einzigartige Stoffe steht. Chri-
stina Helms erklart: ,Auch das unter-
haltsamste Karl-Lagerfeld-Interview zu

nicht fiir jede Veranstaltung alles im-
mer wieder neu kaufen.“ Hier sei es
sehr hilfreich, dass sich die Entwiirfe
der Zwillinge gut kombinieren und dar-
um vielfach einsetzen lassen. Und oben-
drein scheint die Kombination von eher
konservativen Schnitten und Mut zu
Mustern zu gefallen. Zumindest laufen
die Geschifte fiir die beiden gut.

Klar, es habe in all den Jahren auch
mal kleinere Riickschlige gegeben, Zei-
ten, in denen die Kundinnen nicht ganz
so spendabel waren. Aktuell aber geht

Doppelte
SHOW

Unter ihrem Label Meier.Meier verkaufen die
Zwillingsschwestern Christina Helms und
Claudia Zeuzem erfolgreich ihre
farbenfroh-konservative Mode - auch weil sie
den direkten Weg zu ihren Kundinnen suchen

lesen ist halt nicht so toll, wie eine sei-

ner Chanel-Shows live zu erleben!*

Und was Lagerfeld seine gigantischen
Schauen in Paris sind, das sind fiir die
beiden eben ihre ,,Fashion-Tupper-Par-
tys“, die man eleganter auch als , Trunk-
Shows“ bezeichnen konnte, Die Chefin-
nen sind stets selbst dabei, mal gibt es
eine Modenschau, mal eine nette Din-
nerparty - aber immer kénnen die Kun-
dinnen genau sehen, von wem sie da
Mode erwerben, Helms: ,Kundinnen
wollen animiert werden, sie wollen
etwas geboten bekommen.* Eine Zeit-
lang waren beide sogar in den USA ak-
tiv, doch dort fehlt ihnen noch eine
Netzwerkerin, die ihrem Freundeskreis
Fashion made in Germany priisenticren
mochte. Denn diese Networker sind fiir
das Geschiftsmodell der beiden uner-
lasslich: Freundinnen oder auch Busi-
ness-Partnerinnen, die den Zwillingen
den Zugang zu ihren Bekannten, Ver-
wandten und Freundinnen moglich ma-
chen. Das begann in Hamburg einst
vielversprechend - man kannte sich
ohnehin in den besseren Kreisen und
vertraute sich - und klappt inzwischen
vor allem mit der blaubliitigen Kund-
schaft besonders gut.

Zeuzem sagt: ,,Mit dem Adel ist es so:
Wir haben uns nicht gesucht, aber ge-
funden. Denn: ,,Schliefflich haben gera-
de Adelige noch einen besonderen Sinn
fiir grofie Feste, fiir Dresscodes und
Wertigkeit. Gleichzeitig wollen sie aber

es vor allem: voran! Gemeinsam lassen
sich die Schwestern auf Reisen nach
Mykonos, Marrakesch und St. Tropez
inspirieren, gemeinsam haben sie schon
Ideen fiir die Zukunft. Accessoires!
Schliefilich habe sich schon so man-
che Meier.Meier-Kundin zum Kleid
auch Kissen aus dem gleichen Stoff ma-
chen lassen. Kiirzlich hérten sie sogar
von einer anderen Kundin, dass deren
Mann das Muster ihres Kleids - den
Stoff hatte Designer Pierre Frey gestal-
tet - auch als Tapete in seiner Jagdhiitte

. hiitte. Im Interior-Design sehen die bei-

den also noch einige Moglichkeiten:
»Gardinen und Rollos, Tapeten, noch
mehr Kissen und Accessoires — das wire
schon toll.“ Und wo ein Wille bei diesen
beiden Frauen ist, da ist meist auch
rasch ein Weg.

# Info: Neue ABC-Straf3e 8,
20354 Hamburg; meiermeier.de



